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EL LIBRO DE CABECERA

Sexo, politica, cultura: cuando la seduccion
se convierte en un arma para manipularnos

Gilles Lipovetsky hace un
analisis brillante de la
sociedad contemporanea
y el papel que juegala
seduccion en la economia,
la sociedad o la politica

autor que ha titulado
Sus ensayos con con-
ceptos como la «era del
vacio», «elimperiodelo
efimero», «el Occidente globaliza-
do»o«lasociedad deladecepcion»
cabe tenerlo en cuenta ante la ne-
cesidad actual de entender lo que
nos pasa y como podemos evitar
los deterioros que nos acechan.
Gilles Lipovetsky (Millau, 1944)
conoce comonadie estos «tiempos
hipermodernos», por decirlo con
otro de sus trabajos, sabe que nos
enganamos en unafalsafelicidad
dentrodeunambiente consumis-
ta, que habitamos una pantalla
global, que deseamos mas gustar
a los demas que gustarnos a no-
sotros mismos.
Enprincipio,nohabrianadade
maloenquereragradary desper-
tar emociones, pero en todo ello
se halla un peligro que lleva al
individualismo ansioso, segtin el
socidlogo francés, en esta vida

presurosa volcada en la propa-
ganda, tantas veces nutridas por
la erdtica del poder, la invitacion
constante a la compraventa de
bienes, el amor sin preambulos.
Conlaclarividenciaquecarac-
teriza a este pensador que tanto
ha analizado el narcisismo de la
modernidad ylaefimera cultura
de masas, se nos propone la evi-
tacion del despilfarro, la mezcla
de lo ecolodgico con lo seductivo,
la presencia de lo cultural para
afianzar nuestra esencia social
y humanista. Una seduccion
nueva, adistancia, marcados por
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el virus pandémico ahora, que
1o nos va a mejorar: en 2008, la
crisis no cejo la seduccion de la
codicia; ni cesara. De modo que,
si bien no hay un modelo alter-
nativoal capitalismo, cabe crear
uno nuevo que tenga una res-
ponsabilidad social. Esta es una
de las premisas de Lipovetsky,
ahoradeactualidad, como siem-
pre a tenor de los asuntos que
aborda, graciasa «Gustary emo-
cionar. Ensayo sobrelasociedad
de seduccion» (en traduccion de
Cristina Zelich).

Rituales de atraccion

La seduccion no abarca unica-
mente el campo personal, sino
también lo cultural y civilizato-
rio, hasta el punto de que se po-
driahablar de «unahistoriadela
seduccion, de sus rituales, de su
inscripcion social en el todo co-
lectivo. Y a este nivel, no hay
duda de que nuestra época no
distingue de todas las que nos
han precedido. La hipermoder-
nidad marca una ruptura, una
discontinuidad mayor en la his-
toria milenaria de la seduccion,
debido a la destradicionaliza-
cion, desimbolizacion e indivi-
dualizacion de su practicas, pero
también de la superficie social y
de la fuerza de los poderes de

atraccion en el funcionamiento
de nuestro universo colectivo».
Dicha ruptura, explica el autor
en la introduccién, se lee en el
plano de la seduccion eroética, y,
aun mas interesante en estos
tiempos, enlas areas delaecono-
mia, la politica,
laeducacion o la
cultura. Todo
ello en una edad
hipermoderna
que lleva a las
artes seductoras
hasta el disefio
hiperboélico de uno mismo, como
seveenlasredessociales. Poreso
el escritor nos habla de que hoy
en dia la seduccion es soberana.

Este elemento es un paso mas
alla del capitalismo de consumo
ydel marketing politico. Reinala
ley de gustar y emocionar para
asentar laeconomia consumista,
deahiquelaideade «capitalismo
deseduccion» cobre, alfinal, todo
el protagonismo del libro, direc-
tamente o entre lineas, noimpor-
ta,atravésde unaspaginasenlas
que existe un cuestionamiento
sobre si tales tacticas seductoras
son, en Ultima instancia, el cam-
po paradigmatico del engano, la
manipulacion y lamentira. Lipo-
vetsky analiza lo que califica de
«seduccion superlativa: hetairas,

Esta foto muestra
el orden de
modelos que se
establece antes

de moda
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geishas, estrellas», que conlleva
«cortejar, flirtear, ligar», el pro-
ceso del «cortejo sentimental ala
seduccion cool», el cuestionable
futuro de la clasica galanteria o
«el hechizo de la moda». Y, por
otro lado, se introduce en aspec-
tos de gran calado alrededor de
la industrializacion de la seduc-
cion, ello relacionado con el ocio
y el entretenimiento, o el culto a
las marcas, y entornos tan sensi-
bles comolaescuela, conla «edu-
cacion y fascinacion digital».
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Exploramos asi todo un mundo
controlado por lo publicitario,
digamos, entre lo aparente y el
postureo, entrelo «fake» ylo exa-
gerado. Muy en especial, al lector
le podran interesar las reflexio-
nes alrededor de como sera el
futuro de la sociedad de seduc-
cion generalizada, de si a largo
plazoesunmodelo viable. Frente
aamenazas inminentes-los peli-
gros ecologicos, el desempleo, el
trabajo precario, la degradacion
del nivel de vida, la violencia te-
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rrorista—, y una realidad de infi-
nitas invitaciones al hedonismo,
cabe rebajar la banalidad omni-
presente: porque segun el autor
estamos en una sociedad sin
alma, orientada ala codicia y su-
mergida en la autodestruccion.
Deahiquelaseducciénradiante,
impulsadaporlaabundanciayel
ansia de poseer que nos rodea,
nos aboque a «la pesadez, la des-
ilusion y el miedo».
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